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El Gigante asiatico cada vez més tiene comercio con América Latina
(AL) y es que su interés es reciproco porque es bidireccional el
intercambio, a China le conviene el comercio con la region
latinoamericana y viceversa.

Hay paises de AL que se destacan actualmente con el comercio y
relaciones con China, entre ellos tenemos a Brasil, Chile y Per( y también
Argentina, Venezuela y México. Esto no significa que no estén creciendo
también el comercio de otros paises de la region con China.

Los paises latinoamericanos ven a China como una fuente de
esperanza y realidad practica en el comercio, pues se benefician de la
tecnologia y productos chinos que trae muchas ventajas a los paises
subdesarrollados.

Al mismo tiempo China se beneficia de la region latinoamericana por
sus recursos naturales y por la demanda en el mercado en los productos
chinos. Esto se puede ver como una gran oportunidad de comercio para
China.

Por ejemplo, los productos primarios que les interesan a China son la
soja sobre todo de Argentina, el cobre de Chile y Per(, el petréleo de
Venezuela. China tiene dos formas de inversion fundamentales que son la
compra de materias primas y el establecimiento de empresas mixtas en la
produccién de materias primas.

Otra ventaja que encuentra China en invertir en AL es en la
disminucién de los costos de produccion que se les ha ido incrementando
gradualmente con el temor que le sea insostenible en el futuro, por ello
uno de sus planes es establecer fabricas en la region latinoamericana que
les traeria disminucion de costos.
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Uno de los grandes productos chinos de buena demanda en AL son los
automoviles chinos, que se han instalado con inversiones fuertes en
algunos paises mas que otros, han empezado a rodar en las calles de
muchos paises de la region, las exportaciones de automdviles chinos se
han ido incrementado de forma considerable cada afio siendo los mayores
mercados de exportacion Brasil, Venezuela, Colombia, Argentina y Per(.
Los precios de estos automoviles tienen mas ventaja competitiva que los
autos de Estados Unidos, Europa y Japn.

Latinoamérica aprovecha bien el mercado chino para exportar hacia
China productos importantes como carne congelada, frutas, flores, alcohol
entre otros, contribuyendo al valor de las exportaciones de AL.

No por gusto China es el segundo mayor socio comercial de América
Latina, es por ello que las exportaciones de China hacia la region se ha ido
incrementando afos tras afios y las importaciones también, asi el gigante
asiatico ha comprado mas en AL de lo que vendio contribuyendo esto a
una recuperacion econdémica de América Latina en los ultimos afios a pesar
de la situacion mundial

Tanto AL como China han intensificado esfuerzos en aumentar la
calidad de los productos que comercializan aplicandole un valor agregado
a sus mercancias.

Algo a tener en cuenta entre China y la region latinoamericana es que
los productos que afios atras se les compraban a China, eran productos mas
basicos de menos tecnologia como por ejemplo juguetes de plasticos, pero
ahora han sido sustituidos principalmente por grandes productos de alto
valor tecnol6gicos como trenes, buses, tecnologias de telecomunicaciones,
robots, entre otros.

Este intercambio amplio e intenso entre el Gigante Asiatico y
Latinoamérica esta siendo favorecido e impulsado por la “Iniciativa de la
Franja y la Ruta”. La estrategia de China hacia América Latina tiene un
objetivo mas ambicioso pues seria ganar gobernanza econdémica mundial,
de esta forma el gobierno chino trata de ajustarse mas a las necesidades
del Sur.
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Estados Unidos, ha estado siempre preocupado y ahora més por el
poderio comercial y econémico chino que lo ha ido desplazando cada vez
méas de algunas regiones y paises donde antes era el principal socio
comercial. China ha ocupado un gran protagonismo no solo con América
Latina sino también Europa y Asia.

China se ha convertido en las dos Ultimas décadas en el proveedor méas
importante de bienes de Suramérica, donde ocupa el puesto principal de
algunos paises de la region con las economias mas grandes como son
Brasil, Chile, Argentina y Peru.

Frente a la competencia china, la cuota de mercado de las
importaciones de Estados Unidos se vio afectada. No obstante EE.UU se
mantiene como el principal proveedor de mercancias en México, América
Central y el Caribe, por supuesto excepto Cuba.

Hay que tener en cuenta que el expansionismo chino en la regién, a
través de las importaciones chinas ha afectado el comercio intra-regional,
por ejemplo paises que se compraban entre ellos dentro de la region, se
vieron desplazados por las importaciones de China de los mismos
productos. Por ejemplo, Brasil dejé de ser la mayor fuente de bienes
importados por Argentina y Argentina como el principal origen de las
compras de Paraguay, a favor del mercado chino.

China ha avanzado ganando cada vez mas espacio en la financiacion
de infraestructura y telecomunicaciones en la regién, representando
América Latina el 10,8% aproximadamente de los flujos de inversion
desde China, convirtiendo a AL en la mayor receptora de inversiones
chinas fuera de Asia, donde supera a Europa, Africa, Oceania y
Norteamérica.

Existen tres factores de la intensa y creciente actividad china en la

region:

o El Comercio

e Las Inversiones

e Acuerdos de Investigacion y Desarrollo (principalmente en area
farmacéutica sobre todo a partir del Covid).
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La Pandemia mirandolo desde el punto de vista positivo ha derivado
en el desarrollo de medicamentos y vacunas a través de la relacion
comercial entre China y paises de la region donde se incrementara en los
préximos afos.

La expansion de China en las Ultimas décadas en el Comercio de
América Latina y el Caribe seguira creciendo de aqui a 2035 pudiendo
alcanzar entre 15% y 24% del total regional.

Se estima que el comercio entre China y América Latina y el Caribe
superard los US$ 700,000 millones para 2035, més del doble que la
actualidad en el 2023.

No solo es la presencia en el comercio y en las inversiones extranjeras
directas del Gigante Asiatico sino también se ha convertido en uno de los
principales prestamistas de la region.

Uno de los mecanismos financieros implementado entre China y
paises latinoamericanos son los swap (o intercambio) de monedas que
ayuda a evitar el uso de divisas, como el dolar.

El financiamiento chino ha tenido protagonismo entre los proyectos
energéticos y de infraestructura en algunos paises pero también comenzd
a tener presencia en la banca comercial de paises como Argentina, Brasil,
Chile, México, Pery Panama. Los bancos chinos destacados en ellos son:
El Industrial and Comercial Bank of China (ICBC), el Bank of China
(BOC), el China Construction Bank (CCB) y el Haitong Bank a partir de
adquisiciones de otros bancos.

Como breve conclusion y resumen, se puede decir que las relaciones
comerciales y econdmicas entre América Latina y el Gigante Asiatico van
a seguir creciendo de forma acelerada. Estas relaciones son muy
beneficiosas para ambas partes, ya que se desarrollan varios sectores
industriales, tecnoldgicos, médicos, de materias primas entre otros.
Esperemos que a finales de este afio 2023 y los préximos que estan por
venir, la cifra del Comercio Exterior continle duplicandose
significativamente entre ambos.
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